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IRT3000

Kriza? Cesa? Kaksna kriza?

Kriza je nevarna beseda. Ne verjamete?
Ce jo boste dovolj dolgo ponavljali, se bo
namrec prikradla v podzavest tistih, ki vas
poslusajo, pa tudi vas samih. Prav zato se
mi zdi ravnanje $tevilnih medijev, pa tudi
direktorjev in drugih ljudi na kateremkoli
vplivhem polozaju, skrajno neodgovorno.
Drzi, Zivljenje, posel, vreme, kriptovalute
in $e marsikaj drugega delujejo v ciklih.
Enkrat gor, drugi¢ dol. Zal smo trenutno
ljudje »nastavljeni« tako, da se odzivamo
predvsem na negativne ali Sokantne novice
- zato tudi sledijo $tevilni bombasti¢ni
naslovi, ne le pri rumenih medijih, temve¢
tudi pri vseh drugih, posebej spletnih. Ker
s tem privabijo klike in oglede, kar v teoriji
prinasa tudi vec oglasevalcev in posledi¢no
prihodkov ...

Pa je »kriza« za medije res dobra? Dvomim.
Zelo. Namrec¢ v krizi podjetja rezejo stroske in
zatiskajo pasove, razli¢ne trzenjske aktivnosti,
med katere spada tudi oglasevanje, pa zato
pristanejo na seznamu »nenujnih« izdatkov.
Mediji s spodbujanjem in napihovanjem
novic o krizi torej pljuvajo v lastno skledo.
Prepric¢an sem namre¢, da s tovrstno taktiko
izgubijo ve¢ denarja, kot ga pridobijo. Zal
sem v tem razmisljanju v manjsini.

Se huje — ne gre le za medijsko krajino. Po-
velicevanje besede kriza in pridevnika krizni
je izjemno nevarno tudi za samo gospodar-
stvo. Kar naenkrat namre¢ lahko vodi do pre-
klopa v glavah, zmanjsa se potro$nja, zavrejo
ali se za nedolocen cas prelozijo nalozbe.

In ¢e zaviramo ali ne delamo ni¢, temvec le
¢akamo krizo, medtem ko drugi delajo in
razvijajo naprej, hja, potem bomo ¢isto pravo

krizo tudi docakali. In to upraviceno. Vidite
tezavo?

Edina kriza, ki jo sam »priznavam, so na-
ravne nesrece in njihove posledice. Nekatere
zal sprozi kar ¢lovek sam, predvsem s preko-
merno poselitvijo in onesnazevanjem — po-
tem pa trpi sam svoje strupe ter posledice sus,
pozarov, poplav, potresov, cunamijev, plazov
itd. Vlada, industrija in drzavljani bi se zato
morali zavezati k bolj trajnostnim okoljskim
praksam. Predvsem pa se nehati pogovarjati
o krizi, temve¢ zaleti razmisljati, kaj in kako
delati, da bomo ziveli bolje.

Se na eno krizo sem se spomnil — osebno-
stno. Z njo se ukvarja psihoterapija. Ce bi radi
preprecili, da bi se seznam ljudi z osebnostno
krizo poveceval, moramo nehati s poudarja-
njem krize na vsakem koraku. Nismo namre¢
v krizi. Niti blizu nje. A ker so v sodobnem
svetu spremembe hitre in mocne, nas lahko
vsak trenutek doleti. Veliko tezav - tako oseb-
nostnih kot v poslu — nastane zato, ker ljudje
ne zelijo sprejeti sprememb, saj ne vedo, kaj
jim te prinasajo. Zato se spremembam (v¢asih
nezavedno) upirajo in tako oblikujejo neka-
ksno »zastalost« v svojem Zivljenju. Slednja
se izraza v obcutku, da kot posamezniki
nimamo izbire, da smo nemo¢ni - to pa vodi
v obupanost in pasivnost. To pa o¢itno ni
dobro, kajne?

Recept, kako se ubraniti krize, je otroéje
preprost. Ne kli¢imo je, temve¢ razmisljajmo
in delujmo v smeri uspeha. Ze res, da je to
lazje reci/napisati kot storiti, a pasivnost pa¢
ne prinasa rezultatov.

PS: 3. in 4. junija se srecamo v PortoroZu na
Ze 11. industrijskem forumu IRT. Brez krize.

Pri reviji IRT3000 vas, cenjeni naro¢niki, kar naprej razvajamo. Skrbimo za va$o odli¢no
obvescenost, izobrazevanje in v¢asih tudi za razvedrilo.

V tokratnem Zrebanju med nasimi zvestimi naro¢niki, nagrado (blok, kocko z listi in

vrecko iz blaga) prejmeta:
« RPS d.o.0. Ljubljana, Branko Filipi¢
« SKODNIK d.o.0., Kanal ob So¢i

Sodelujte tudi vi. Podalj$ajte naro¢nino ali izpolnite naro¢ilnico na spletni strani www.irt3000.si.
Letna narocnina znasa samo 50 evrov, narocnina na e-revijo pa 30 evrov.
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